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Cel ksztatcenia przedmiotu /

modulu

zarzadzania kontami w mediach spoteczno$ciowych

Media spotecznosciowe sa bardziej popularne niz tradycyjne. Celem
zajec jest zapoznanie studentow z ich wszystkim rodzajami, poznanie
ich charakterystycznych cech, zasad dziatania, tworzenia postow i

Wymagania wstepne

Ogo6lna znajomos$¢ zasad korzystania z Internetu

EFEKTY UCZENIA SIE
Nr efektu Kod
uczenia sie/ . L kierunkowego

arupy Opis efektu uczenia sie efekt

efektow uczenia si¢
Operuje podstawowymi wiadomo$ciami na temat zasad dziatania

01 ., L P6S_WK
mediéw spolecznosciowych. -
Identyfikuje poszczegdlne rodzaje medidéw spotecznosciowych, wie

02 o . . ., . P6S_WK
jakie sg miedzy nimi podobienstwa i rdznice. -
Potrafi zalozy¢ 1 zarzadza¢ kontami w poszczegdlnych mediach

03 L P6S_UW
spotecznos$ciowych. -
Potrafi promowaé zamieszczane przez siebie tresci, pozyskiwaé jak

04 o . ., P6S_UK
najwigkszy zasieg odbiorcow.
Wykazuje odpowiedzialno$¢ w zamieszczaniu 1 udostepnianiu postow

05 . L P6S_KK
w mediach spotecznosciowych.

06 Wykazuje kreatywno$¢ w pozyskiwaniu grona odbiorcoOw postow. P6S_UU

Ab68-1




TRESCI PROGRAMOWE

Warsztaty:

Podczas warsztatow studenci poznajg najwazniejsze cechy i zasady funkcjonowania mediow
spotecznosciowych. Nauczg si¢, jak tworzy¢ na nich konta, jak nimi zarzadzac, jak wykorzystywac
media spolecznosciowe do promoc;ji tekstow dziennikarskich i zdobywania informacji. Jak pisaé
krétko 1 na temat, by pozyska¢ widownig.

W tym tre§ci powigzane z

praktycznym przygotowaniem zawodowym: 50 [%]

Literatura podstawowa

1. Castells M., Spofeczenstwo sieci, Warszawa 2016
2. Evans L., Social media marketing : odkryj potencjat Facebooka,
Twittera 1 innych portali spoteczno$ciowych, Helion, Gliwice, 2011.

Literatura uzupetniajaca

1. Bartosik-Purgat M., Media spotecznosciowe na rynkach
miedzynarodowych, Warszawa 2016

2. Levinson P., Nowe nowe media, Krakow 2010

3. Wrycza-Bekiert J., Fast text. Jak pisa¢ krotko, by przyciggngé uwage,
Warszawa 2016

Metody ksztalcenia

Praca w grupach projektowych, dyskusja.

Nr efektu

Metody weryfikacji efektow uczenia sie uczenia sie/grupy

efektow

Praca w grupach i prezentacja efektow pracy 03,04, 05

Aktywno$¢ na zajeciach

01, 02, 06

Formy i warunki
zaliczenia

Aktywnos¢ na zajeciach — 40 procent
Praca w grupach na zasadzie projektowej — 60 procent

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

Rodzaj dziatan/zajec Ogotem W tym zajecia powigzane

z praktycznym przygotowaniem
zawodowym

Udziat w wykladach

Samodzielne studiowanie

Udzial w warsztatach

Samodzielne przygotowywanie si¢ do ¢wiczen

Przygotowanie si¢ do egzaminu / zaliczenia

7

Przygotowanie projektu / eseju / itp. 5 -
7
1

Udziatl w konsultacjach

Inne

LACZNY naklad pracy studenta w godz. 50 0

Liczba punktow ECTS za przedmiot 2

Liczba punktow ECTS
praktycznymi

zwigzana z zajeciami 0

Liczba punktow ECTS za zajeciach wymagajace 1,2

bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
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